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1. 전망이론(Prospect theory)이란?

다니엘 카네만 교수
(미국, 프린스턴대 교수)
2002년 노벨경제학상 수상

인간은 합리적이지 않은 경우가 많다. 

인간은 이익보다 손실에 훨씬 더 민감하게

반응하는 경향이 있다는 것을 밝힘. 
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1. 전망이론(Prospect theory)이란?
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2. 전망이론(Prospect theory)의 확장

1)이익은 나눌수록 좋다.
- 그림을 통한 이해.
- 마케팅 적용.

손실은 합할 수록 좋다. 
- 그림을 통한 이해.
- 마케팅 적용.
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03

04

05

01 보험가입시 사은품을 받는다면,

한번에 30만원의 사은품을 받을 경우·

한번의 선물로 유모차, 기쁨의 정도는 3.2

세번에 걸쳐 사은품을 받을 경우·

세번의 선물로 탯줄도장, 아기띠, 젖병소독기
총 기쁨의 정도는 2.1 + 2.1 + 2.1 = 6.3

30만원
10만원

3.2

감정의크기
(+)

이익 (+)손실 (-)

2.1

1 ) 이 익 은 나 눌 수 록 좋 다
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